Bc. Richard Pilusa - zivotopis

Head of Consumer Tracking GfK Czech

Bc. Richard Pilusa (*1981) vystudoval v letech 2001 az 2005 fakultu
managementu a ekonomiky na Univerzité Tomase Bati ve Zliné.

Do GfK Praha pfeSel Richard Pilusa z londynské centraly marketingové
spolec¢nosti TNS UK Ltd., kde od kvétna 2005 v divizi Europanel, ktera je
vysledkem spoluprace TNS a GfK v oblasti consumer panels, ziskal bohaté
zkuSenosti s vedenim mezinarodnich projektd a praci pro vyznamné
spole¢nosti pusobici na trhu rychloobratkového zbozi (Boots, PZ Cussons,
Gillete a v poslednich letech pfedevsim Unilever).

Do GfK nastoupil v listopadu 2008 a kratce nato se ujal vedeni oddéleni
Consumer Tracking, tedy panelu domacnosti.

Richard hovofi anglicky a némecky. Ve volném &ase se rad vénuje sportu, cestovani a zejména
fotografovani.



