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Nazev ¢lanku: Slané pochutiny u TV, sladkosti u PC

Charakteristika ¢lanku:

Clanek informuje o studii GfK Panel Services zabyvajici se stravovanim a konzumaci napojl
v Némecku. VétSina obyvatel se stravuje tradi€nim zplsobem, ale mladSi generace mé sklon jist
méné pravidelné a mimo domov.

Slané pochutiny u TV, sladkosti u PC

Ti1 hlavni jidla denné. kava a dortik odpo-
ledne. Obed je vétsinou teply a lidé ho zpravi-
dla konzumuji doma. Nova studie vypracova-
na spoleénosti GIK Panel Services nazvana
~Stravovani a konzumace napoju v Némecku™
ukazuje, ze vétsina obyvatel této zeme se jesté
stale stravije tradicnim zpusobem. Presto se
zda, ze se tento trend obraci — mladsi generace
ma tendenci jist meéné pravidelné a stravu
¢astéji konzumuje mimo domov. V rannich
hodinach je obzvlasteé oblibeny chleéb & pecivo
spolu s dzemem. medem nebo cokoladovou
pomazankou. Na zhruba 10 % stolu se rano
tez objevi svr. parky a cerealie. zatimco ovoce
si rado k snidani dopreje témer 9 % Német.



