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Nabidka vyzkumu

| Vite, které deniky, ¢asopisy lidé ¢tou?

| Vite, ktefi lidé ¢tou denik, casopis, ve kterém
chcete inzerovat?

B Jaké média sleduji vasi potencialni zakaznici?

m Jaké zbozi lidé kupuji, jaké vyuzivaji sluzby?

= Jakym aktivitam se lidé vénuji?

Na tyto a dalsi otazky Vam dokaze odpovédét

vyzkum Media Projekt a Data Support.

B Dotazovani na rozsdhlém vzorku respondentu
B Podrobné informace
m Stovky cilovych skupin

m Casové Fady, trendy

Cile vyzkumu

m Hlavni cil je poskytnout udaje o sledovanosti
médii (tisk, rozhlas, televize) pro inzerenty.

B Dalsim cilem je detailné popsat zdkladni
spotiebni chovani ve viech nejdulezitéjsich
oblastech.

B Poskytnout co nejpfesnéjsi data pro medialni
agentury, vyrobce zbozi, prodejce, poskytovatele
sluzeb.

B Analyzovat trendy a zmény v chovani ¢eské

populace

Cena

Cena je zavisla na typu vystupu a frekvenci

aktualizace.

Nabizime

prodej standardnich zprav o medialnim chovani
prodej standardnich analyz definované cilové
skupiny ze vSech pohledu

specidlni analyzy na prani

standardni medialni zpravy — ¢tenost denik
a Casopisu v demografickych skupinach,
demograficka struktura ¢tenaru

podrobnd analyza volné definované cilové
skupiny z pohledu demografické struktury,
spotfebniho i medialniho chovani a srovnani
s celou populaci

moznost zafazeni vlastnich otdzek, moznosti
propojovani s jinymi daty, sekundarni analyzy
a rozbory

Vysledky jsou k dispozici 4x ro¢né
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Media Projekt a Data Support je unikdtni vyzkum na rozsahlém vzorku - vysledky na 30 000

respondentech ro¢né. Vyzkum je pod detailni kontrolou ndrodnich i zahrani¢nich instituci.

Poskytuje informace ze viech podstatnych oblasti Zivota lidi.

Oblasti dotazované v Media Projektu a Data Supportu

¢tenost denikl B nakupni chovani (typy prodejen, obchodni
Ctenost priloh denikd retézce)

¢tenost ¢asopistl B spotfeba FMCG drogerie a kosmetika
poslechovost rozhlasovych stanic B ndkupni chovani zbozi obcasné spotfeby
sledovanost televiznich programi B planovany nakup zbozi dlouhodobé spotieby
pfistup a uziti internetu B nakupni umysl auta

denni ¢innosti B telekomunikace

volnocasové aktivity B bankovni produkty, uvéry

pfijem, kupni sila, finan¢ni zdroje B pojistovaci produkty

vybavenost domacnosti B produktové skupiny nakupované

politickad orientace pfes internet

spotfeba FMCG potraviny a napoje B spotfebni postoje
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