GfK Praha

Nastroje pro testovani
reklamy a komunikace

Pre-testovy nastroj GfK Ad*Creator®
je metoda vyvinuta pro testovani konceptt

reklamnich navrh.

G AD*CREATOR®
Porozuméni
Je reklamni navrh spravné vyjadien pre-test (hodnoceni Uspésnosti reklamnich
a pochopen? konceptl)

standardizovany studiovy test

Komunikace sdéleni diagnostika klicovych parametra reklamy

Komunikuje reklama zamyslené sdéleni? hlavni ukazatele jsou porovnavany se

Nakolik je toto sdéleni srozumitelné cilové

standardy
skupiné?
Zapamatovani
Je reklama originalni?
Zapise se do paméti cilové skupiny? diagnostika kritérii efektivnosti reklamy,

kterd jsou dUlezita a relevantni pfi

Potencil identifikace dokoncovani konceptu reklamy

Nakolik je testovany reklamni navrh schopen sofistikovana podrobna analyza

i it ci inu? , - ,
zaujmout a oslovit cilovou skupinu? reklamniho konceptu za ucelem zdokonaleni

Identifikuje se cilova skupina s obsahem jednotlivych scén/zabéra a dramaturgie

reklamy? reklamy

Stupen racionalniho a emocionalni osloveni

reklamou

. . Vysledky testovaci metody umoziuji
Jaka je informacni hodnota konceptu reklamy? y y y J
. . ) . ve spolupraci s reklamni agenturou dokon¢it
Jaké je emociondlni pusobeni kampané
. ) testovanou exekuci tak, aby jeji ucinek byl
na cilovou skupinu? . o . o
z hlediska komunikacni strategie a zaméru

Identifikace slabych a silnych mist kampané co nejvyssi!
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Nastroje pro testovani
reklamy a komunikace

Post-testovy nastroj GfK CVT®
(Communication vitality tracking) je kom-

plexni metodou monitorovani reklamnich
(komunikacnich) aktivit a vyvhodnocovani

jejich efektivnosti.

Sleduje a hodnoti:

1. pfimé ukazatele efektivity reklamni Zakladni principy:
kampané: m post-test (monitoring a vyhodnoceni

i i i . efektivity reklamnich kampani)
® Miru zasahu reklamni kampané . . . L
o o ) m opakované (ve vinach) ¢i kontinualni
Do jaké miry reklamu cilové skupiny ..
setreni
zaznamenaly? o e ue
B monitoring pfimych i nepfimych

m Komunikacni schopnost kampané ukazateld reklamnich kampani

a kvalita jejiho sdéleni m ukazatele jsou porovnavany se standardy
Bylo adekvatné pochopeno hlavni sdéleni m hlavni ukazatele jsou vztazeny k vydajdm
reklamni kampané? na reklamni kamparn

m Slabé a silné stranky reklamni kampané ) . o
Vystupy GfK CVT® z hlediska jejich hodnoty

2. nepfimé ukazatele efektivity reklamni pro zadavatele:

kampané: m podrobna diagnostika reklamnich kampani

z hlediska kreativy a jejich medidlniho
m Vliv reklamni kampané na zakladni

nasazeni
marketingové ukazatele m identifikace (ne)uspésného kreativniho
Buduje reklama znalost znacky? napadu a jeho pfipadna optimalizace

= Dopad reklamni kampané na chovani m ovéreni Uspésnosti komunikace a plnéni

cilové skupiny komunikacnich ciltd

Vyvolala reklamni kampan zajem a oslovila
Metodika CVT® poskytuje diagnostiku

reklamnich kampani z hlediska kreativy

cilové osoby?

Ma potencial zménit jejich chovani? ) )
a medialniho nasazeni. UmozZniuje priubézné

= Kreativa a medialni plan ovéfovat uspésnost komunikace a plnéni
Jak kreativa a medidlni plan pfispivaji komunikaénich cila.

k celkové efektivité reklamni kampané?

av v

CVT® nas prosim kontaktujte:

GfK Praha, s.r.o., Richard Hospodsky - Expert Services Director, Geologicka 2, 152 00 Praha 5
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