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Tiskova zprava

27 % Cechii spojuje Vanoce se
stresem

Slovo ,vanoce" vyvolava v lidech nejriznéjsi konotace. Pro 56 %
ceskych obyvatel jsou prilezitosti setkat se a pobyt s nejblizsimi,
21 % si svatky spojuje s oslavou narozeni JeziSe Krista a 27 % je
vnima jako jedno z nejvice stresovych obdobi v roce (viz graf 1).
18 % respondentli se obava, Ze nevyjde s penézi, pritom na
vanocni darky si letos planuje ptijcit pouze 6 % obyvatel. Vysledky
vyplynuly z nedavného priizkumu agentury pro vyzkum trhu GfK
Czech.

Reknéte mi, prosim, které nasledujici vyroky vystihuji Vas vztah k
Vanoctm? Vanoce pro mé znamenaji...

prileZitost setkat se a pobyt s nejblizsimi lidmi i
obdobi, kdy maji lidé k sobé bliZ

klid, pohodu a pfijemné rozjimani v zimnim €ase
radostz darkfi

nejvétsi svatekv roce

piijemnou atmosféru podbarvenou napf. viini
svafenéhovina a

piileZitost pro obchodniky vytahnout z lidi penize

problémvymy a nakoupi dné darky
prileZitost dopfat si vice dobrého jidla a piti nez
obvykle

zbyte&ny shon a nervy
nepFijemné davy lidi v ulidgch a obchodech
pripomenuti si narozeni JeZiSe Krista
téZkosti, jak vyjit s penézi
problém ubranit se tomu, aby Clovék neziskal dalsi
kila navi
difinu s tiklidem a p¥ipravou vanotni vedefe
zbyteiné plytvani papirem a penézi G‘FK
o%; Baze: total, N=1000

Ve srovnani s lofiskym rokem se ukazuje, Ze si Cedi na Véanoce opasky
vyrazné neutahnou," komentuje vysledky prlizkumu jeho autorka Sherin
Dalikovd, manaZerka marketingu a komunikace GfK Czech, a dodava:
LVanocni darky do 5 000 korun sice nakoupi vétsina respondentd (41 %,
loni to bylo 51 %), avSak 28 % dotazovanych planuje za darky utratit
do 10 000 korun, coZ je 0 6 % vice nez loni (vice graf 2). Uvér & kreditni
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kartu letos k ndkupu vanocnich darkl vyuzije 6 % dotazovanych, nejCastéji
pljde o castku do deseti tisic korun (35 %). ZadluZit se nad tficet tisic
korun planuji pouze 2 % respondentl, coz Ize z hlediska soucasného trendu
zadluZovani oznacit za pozitivni vyvoj, protoze loni to bylo 19 %."

Vanoce se rychle bliZi, kolik penéz planujete utratit za vanocni darky v
tomto roce?
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%; Baze: cely vzorek, N=1000

Stejné jako loni, i letos bude 64 % Cechl travit svatky v rodinném kruhu
a 30 % si k tomu pribere také své pratele. Pouze 3 % respondentl stravi
Vanoce jen s partnerem a 1 % je vibec neslavi, nebo zlstava samo.
Vénoce si také fada Cechll spojuje s charitou, letos jich na predvanocni
charitativni sbirku dokonce pfispéje 20 % oproti 17% v lofiském roce.
Castka véak bude symbolickd stejné jako vioni, obvykle jde o stokorunu
(35%), Castku do pétisetkorun pak planuje darovat celych 90 %
dotazanych. 28 % s prispévkem jesté vaha a 50 % se k tomu rozhodné
nechysta.

Skupina GfK v CR

Skupina GfK v CR (GfK Czech a INCOMA GfK) je prednim poskytovatelem
komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu trhu a vefejného minéni, vcetné
konzultacniho a poradenského servisu. Pro dalsi informace navstivte naSe
internetové stranky: www.gfk.cz, www.incoma.cz.
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GfK Group

GfK Group je poskytovatelem zasadnich informaci nezbytnych pfi
rozhodovani o trznich strategiich firem plsobicich v oblasti prlmyslu,
maloobchodu, sluzeb a médii. Nabizi komplexni informacni a poradenské
sluzby ve svych tfech obchodnich sektorech: Custom Research, Retail and
Technology a Média. Jako celosvétové Ctvrtd nejvétsi spolecnost provadéjici
marketingovy vyzkum plsobi ve vice nez 100 zemich s vice nez 10 000
zaméstnanci. V roce 2008 dosadhly trzby GfK Group 1,2 miliardy EUR.
Pro dalsi informace navstivte webové stranky: www.gfk.com.
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