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Uspésné ctvrté étvrtleti 2009 — GfK Group
prekracuje cilovou marzi

e Podstatny nariist odbytu, upraveného provozniho pfijmu
a marze ve ctvrtém ctvrtleti.

e Rocni odbyt v hodnoté EUR 1 164 milionti eur zhruba na Grovni
predesiého roku.

e 12.6% rocni marze prevysuje ocekavani.

« Uspéch uspornych opatieni a ozdravného programu BISS,
ktery se zaméril na zlepseni efektivity.

e Spravni a dozorci rada navrhuji pro rok 2009 dividenda
v hodnoté 0,30 eur na jednu akcii.

e Predpovéd’ na rok 2010: zhruba 3% nariist odbytu a nartist
marze az na 13.0 %.

e Dozorci rada o pét let prodlouzila smlouvu se ¢lenkou spravni
rady Debrou A. Pruentovou.

Norimberk, 25. Ginora 2010 — Ve ctvrtém ctvrtleti 2009 spolecnost
GfK navazala na pozitivni trend predchozich dvou ctvrtleti. Podle
predbéznych vysledki Cinil odbyt GfK 324 milion{ eur, zatimco

ve tfetim Ctvrtleti 2009 dosahl ¢astky 282,7 milioni eur. Upravené
provozni pFijmy se ve ctvrtém ctvrtleti 2009 vysplhaly na castku
57 milion{ eur, ¢imz piekonaly pFijmy z tfetiho ¢tvrtleti 2009
(38,2 milioni eur) stejné jako i vysledky ze stejného ctvrtleti
predchoziho roku (54,5 milioni eur). MarzZe, ktera odrazi vztah
upraveného provozniho pfFijmu a obratu, vykazuje ve ¢tvrtém
Ctvrtleti 2009 podstatny nariist, a to na 17.7 %, coz odpovida
4.2% nar{istu v porovnani tietim ¢tvrtletim 2009 (13.5 %).

Ve ctvrtém ctvrtleti roku 2008 marze dosahovala 16.2 %. Tento
pozitivni riist se zaklada na ispésném finanénim managementu

a pozitivnim vlivu ozdravného programu BISS, ktery se soustiedil
zvyseni efektivity. Kromé toho byl financ¢ni rok 2009 mimoradné
uspésny pro sektor Retail and Technology. Ve ¢tvrtém ctvrtleti
2009 spolecnost zaznamenala celkové ozZiveni svych provoznich
aktivit.
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Podle predbéznych Gdajd dosahla spolecnost GfK ve financnim roce 2009
celkového obratu ve vysi 1 164 milion{ eur, kterym naplnila svou
predpovéd'. Pokud vezmeme v Gvahu akvizice a vlivy ménového kurzu, pak
zjistime, ze ve financnim roce 2009 obrat poklesl o 4,6 %. Akvizice posilily
obrat 0 2,0 %, zatimco vlivy ménového kurzu ho lehce sniZily (o 0.6 %).
Organicky obrat poklesl 0 6,0 %. V porovnani s prvnimi deviti mésici 2009,
béhem kterych pokles ¢inil 7,3%, bylo tedy dosazeno zlepseni.

Ve sledovaném obdobi cinil upraveny provozni prijem 147 milion( eur

(v predchozim roce 158,7 milion{ eur). Obzvlasté ve Ctvrtém Ctvrtleti
zaznamenala GfK podstatny narlst upravenych provoznim pfijmd.
Celorocni marze se vysSplhala na potésitelnych 12.6 %, pficemzZ v prvnich
deviti mésicich 2009 Cinila 10.7 %. To znamena, Ze GfK prekonala svou
vlastni prognozu. Spolec¢nost plivodné oCekavala nizkou dvou ciselnou
marzi, avsak nakonec dosahla podstatné vyssiho celorocniho vysledku nez
po prvnich deviti mésicich a pfibliZila se tak hodnotam predchoziho roku
(13.0 %).

V porovnani s tfetim Ctvrtletim 2009 ve ¢tvrtém Ctvrtleti stejného roku
vSechny tfi sektory spolecnosti GfK podstatné navysily sviij obrat, upravené
provoznim pfijmy a marzi. Obzvlasté sektor Custom Research dokazal, i pres
obtizné trzni podminky, navazat na pozitivni obchodni trend predchozich
Ctvrtleti. Sektor Retail and Technology zaznamenal ve finan¢nim roce 2009
organicky nardst prodeje, ktery vzrostl 0 4.3 % na 326 miliond eur,

a v porovnani s lofiskym rokem zvysil svou marzi z 27.2 % na 29.4%.
Sektor Media dosahl ve ¢tvrtém Ctvrtleti jak markantni obrat, tak i nardst
upraveného provozniho pfijmu.

V rozvijejicich se regionech Latinské Ameriky a Asie a Pacifiku dosahla
spolecnost GfK podstatného nardistu organického obratu a nadale
expandovala. V Némecku a v regionech zapadni Evropa/Blizky
Vychod/Afrika a Severni Amerika spoleCnost GfK navazala na ozdravny trend
tretiho Ctvrtleti a Uspésné pokracovala ve snizovani organického poklesu
obratu.
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GfK Group: Vysledky v porovnani s predchozim rokem ¥

V milionech eur 2008 VZOO?V . Zmena
predbézné v %

Obrat 12204 1164 -4,6
Upraveny provozni 158,7 147 73
prijem

Zd(raznéné polozky -29,8 -58 +95,5
Provozni pfijem 128,9 89 -31,1
Pfijem ze spolutiCasti 39 4 0
EBIT 132,8 93 -30,2

1) Zaokrouhleno

Co se upraveného provozniho pfijmu tyCe (které od ted’ budeme nazyvat
~prijem"), ve finan¢nim roce 2009 k vysledkfim spolecnosti GfK pozitivné
prispéla Usporna opatfeni a ozdravny program BISS, ktery se zaméfil

na zvySovani efektivity, a ktery byl zahajen v roce 2008. Kromé toho dosahl
velmi potésitelnych vysledkd sektor Retail and Technology.

Zatimco v predchozim roce dosahoval prijem spolecnosti 158.7 miliond eur,
v roce 2009 Cinil 147 milion& eur. V prvnich deviti mésicich roku 2009 cinil

organicky pokles pfijmu 17.6 %, zatimco celoro¢ni organicky pokles pfijmu
byl jen 10.2%. Akvizice pak zvysily pfijem o 3.2 %. Naopak negativni vlivy

ménového kurzu ptijem mirné snizily o 0.4 %.

Podobné jako konkurencni firmy i spolecnosti GfK Group pouZiva upraveny
provozni pfijem jako manazersky indikator podnikovych vysledk(. Tato
Castka se pocita tak, ze se z provozniho pfijmu vyjmou polozky vydajt

a prijmd, které zkresluji zhodnoceni provozni vydélecné sily jednotlivych
sektord a spolecnosti. Tyto polozky vydajd a prijmd se nazyvaiji zvyraznéné
polozky a ve sledovaném obdobi dosahly -58 miliond eur (v predchozim
roce 29,8 miliond eur).

V rdmci programu BISS vznikly v daném finan¢nim obdobi vydaje ve vysi
16 milion& eur (v predchozim roce 5.8 miliond eur).

Odpisy vykazanych skrytych rezerv z alokace kupni ceny dosahovaly vyse
28 miliond eur, zatimco ve stejném obdobi predchoziho roku Cinily

24,1 miliond eur. Toto Cislo odrazi celkovou ocekavanou amortizaci ve vysi
16 milion{ eur (v pfedchozim roce 14,8 miliond eur), stejné jako bilanci
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mezi sniZzenim a zvySenim hodnoty aktiv, ktera cinila 12 miliont eur
(v predchozim roce 9,3 milion{ eur).

Vydaje na platby zaméstnanclim na zakladé podilu z akcii a na dlouhodobé
odmény dosahly -3 milion{ eur (v pfedchozim roce +1.0 miliond eur).

Bilance dalSich provoznich pfijmd a nevyrovnanych dalSich provoznich
vydaijl Cinila v daném Gcetnim obdobi -11 miliond eur (v predchozim roce. -
2.1 milionG eur). Toto Cislo je v zasadé mozné pripsat na vrub vydajlim
pramenicim z ménovych rozdild pfi ¢astce 5 miliond eur. Dale musime
zapoCist odstupné ve vysi 4 milionl eur, které bylo vyplacené propusténym
zaméstnanclm. Spolecnost GfK také zaplatila dané ve vysi 2 milion{ eur.
Tento vydaj se stal nezbytnym, protoze odmény Gcastnikdm prizkumu
zacaly podléhat DPH.

Ve finan¢nim roce 2009 cinil provozni prijem 89 milion{ eur, zatimco
ve finan¢nim roce 2008 dosahl 128,9 miliont eur.

Prijem ze spolulcasti se ve financnim roce 2009 vysplhal na 4 miliony eur
(v predchozim roce 3,9 miliond eur).

K 31. prosinci 2009 dosahoval EBIT castky 93 miliond eur (v pfedchozim
roce 132,8 miliond eur).

Dividendy: konzistentni 20% proplaceni

Spolecnost GfK klade a vzdy kladla dliraz na proplaceni dividend podle
vysledkd. Aby se zajistil odpovidajici podil akcionafd na stavajicich pFijmech,
spravni a dozorci rada GfK SE navrhne pro financni rok 2009, na vyrocni
valné hromadg, konané 19. kvétna 2010, dividendu 0.30 euro za akcii

bez stanovené nominalni hodnoty (2008: 0,46 euro). Tim spolecnost navaze
na predchozi pomér proplaceni, ktery také v predchozich letech Cinil 20 %

z konsolidovanych celkovych pfijmd. Tento navrh odpovida 1,6% vynosu

z akcii, kalkulovanému na zakladé prlimérné ceny jedné akcie v roce 2009,
kterd Cini 18,93 eur. K 31. prosinci 2009 ma na proplaceni dividend narok
celkem 35 947 363 akcii, coz znamena, ze bude rozdéleno 10,8 miliond eur
(v predchozim roce 16.5 miliond eur).

Sektory: pokracujici rlist obratu a pFijmu

Navzdory pretrvavajicim obtiznym trznim podminkam zaznamenaly vSechny
tfi sektory spolecnosti GfK ve finan¢nim roce 2009 nardst obratu i pfijmu.
Obzvlasté sektor Retail and Technology se mize pochlubit potésitelnymi
vysledky tykajici se rlistu organického obratu a dalsiho vzrlstu marze.
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Nardst v sektorech®

Obr_a_t 2008 ; 20Q9v ; Zména
v milionech eur predbézné v %
Custom Research 782,8 709 9,4
Retail and Technology 304,1 326 +7,2
Media 130,1 126 -2,9
GfK Group? 1220,4 1164 -4,6

1) Zaokrouhlené Udaje z Manazerského informacniho systému -
2) Véetné “dalSich polozek”

Nardst obratu podle sektor?

Rist v % Celkem | Organicky®  Akvizice’ Ména’
Custom Research -9.4 -10.4 +2.4 -14
Retail and Technology +7.2 +4.3 +1.9 +1.0
Media -2.9 -3.3 0.0 +0.4
GfK Group? -4.6 -6.0 +2.0 -0.6

1) Zaokrouhlené Udaje z Manazerského informacniho systému
2) Véetné “dalSich polozek”
3) V procentnich bodech

Nardst marze v sektorech?

MarZe v % 2008 ofe s
Custom Research 7.2 5.6
Retail and Technology 27.2 29.4
Media 18.3 13.1
GfK Group? 13.0 12.6

1) Udaje z Manazerského informacniho systému
2) Véetné “dalSich polozek”

Nejsilnéjsi sektor spolecnosti GfK Group v oblasi prodeje, CUSTOM
RESEARCH, dosahl ve ¢tvrtém Ctvrtleti roku 2009 obrat ve vysi 203 milion
eur, coz je 18.7% narUst oproti vysledku ze tretiho Ctvrtleti

(170,9 milionG eur). Navzdory pokracujicim vlivim financni a ekonomické
krize sektor pokracoval v ozdravném trendu pfedchozich Ctvrtleti. Pokles
organického obratu se ve Ctvrtém Ctvrtleti snizil na 6,0% oproti 9,0 %

ve Ctvrtleti tfetim. ObzvIasté uspokojivé byly prijmy, které ve ctvrtém
Ctvrtleti Cinily 22 miliond eur, tedy dvojnasobek v porovnani s predchozim
Ctvrtletim (10,6 miliond euro). Po 6,2% marZi ze tretiho Ctvrtleti doslo

ve Ctvrtém Ctvrtleti k citelnému navySeni na 11,1 %.
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V Ucetnim obdobi dosahl obrat sektoru 709 milionG eur. V zavislosti

na financni a ekonomické krizi obrat v porovnani s predchozim rokem
poklesl 0 9.4 %. Co se poklesu obratu ty¢e, 10,4 procentnich bod& vzniklo
organicky a -1.4 procentnich bodd je mozno pfipsat na vrub vlivu ménového
kurzu. Akvizice zvysily obrat o 2,4 procentnich bodd. Obrat nesplnil dana
oCekavani, protoZe nékteré smlouvy nebyly prodlouzeny, dale kv(li
realizovanym rozpoCtovym skrtdm a vyjednavaci politice klientd, ktefi se
tvrdé snazili srazit ceny. Nékteré z neprodlouzenych smluv se vztahuji

k syndikatnim obchodnim aktivitam. V ramci syndikatnich obchodnich aktivit
jsou na trhu nabizeny komplexni studie, které nevyzaduji specifickou
smlouvu. Tyto studie predstavuji vyznamnou obchodni prileZitost, protoze
malé spolecnosti nemohou nic podobného nabidnout a pomér mezi
poptavkou a uspokojenou nabidkou se podstatné zvysuje s kazdym dalSim
zakaznikem. AvSak v pripadé sniZzené poptavky neni mozné pfizplsobit
vyrobni naklady na tyto studie, coz ma za nasledek to, ze neuskute¢néné
zakazky negativné ovliviiuji obrat a pfijem. Obzvlasté obchodni aktivity
automobilového sektoru byly financnim roce 2009 podstatné skromnéjsi.

Sektor vSak kromé negativnich vlivdl zplsobenych financni a ekonomickou
krizi zaznamenal i nékteré pozitivni vysledky. Obzvlasté regiony Asie

a Pacifiku a Latinské Ameriky dosahly potésujici narlstu v oblasti obratu.
Kromé toho GfK upevnila svou pozici v regionech zapadni Evropy/Blizkého
Vychodu/Afriky a Severni Ameriky, a to diky akvizici majoritniho podilu akcii
ve spole¢nosti Dmrkynetec. K posileni sektor také prispélo prodlouzeni
kontraktd v segmentech Advanced Business Solutions, Category
Management, IT and Telecommunications.

Skromny obrat se promitnul do pfijmu, ktery v ramci sektoru poklesl na

17 milion& eur v porovnani s 39 miliony eur v roce 2009. Organicky pokles
vysledkd cinil 30,2 procentnich bod@. Ménového kurzu snizily prijem o 1,9
procentnich bodd, zatimco akvizice pfinesly narlst o 2,6 procentnich bodd.
Celoro¢ni marze dosahla 5.6 %, zatimco v prvnich deviti mésicich 2009 stala
na 3.4 %. Sektor reagoval na vliv finan¢ni a ekonomické krize komplexnim
balickem Uspornych opatieni. Byly dosazeny Uspory v oblastech investic,
nakupu, produkci a poskytovani dat, stejné jako v nakladech

na zaméstnance. V disledku téchto opatfeni doslo v priibéhu roku

k postupnému zvySovani marze témér az na Uroven 7.2% Uroven
predchoziho roku.

Navzdory finan¢ni a ekonomické krizi navazal sektor RETAIL AND
TECHNOLOGY béhem 2009 na rostouci trend predchoziho roku. Ve ¢tvrtém
Ctvrtleti 2009 sektor dosahl obrat ve vysi 88 milionl eur, zatimco ve tietim
Ctvrtleti 2009 tento vysledek cinil 80,4 milion{ eur, coz znamena, Ze doslo
k 10,0% narlstu. V porovnani s tretim Ctvrtletim, kdy organicky prodej
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vzrostl 0 3.3 %, ve Ctvrtém Ctvrtleti 2009 vzrostl 0 4.8%. Prijem ve Ctvrtém
Ctvrtleti dosahle ¢astky 32 miliond eur, tedy znac¢ného ristu oproti
predchozimu Ctvrtleti, kdy pfijem Cinil 25,0 miliond eur. V obdobi mezi
fijnem a prosincem, byla dosazena 35.7% marze, ktera v obdobi mezi
cervencem a zafim Cinila 31.0 %.

Za cely rok 2009 vzrostl prodej o 22 milionl eur na 326 miliond eur.

Z celkového 7,2% vzrlstu pfipada 4,3 procent na organicky narlist. Celkové
1,0 procentnich bod{ je zpdsobeno vlivy ménového kurzu a 1,9 akvizicemi.
GfK StarTrack vyrobni a reportingovy systém, ktery prispiva k udrzeni stejné
Urovné cenové efektivni vyroby ve vSech zemich, je zakladnim stavebnim
prvkem toho potésitelného narlistu v oblasti obratu. Ve stale
kompetitivnéjSim a komplexnéjsim maloobchodnim prostredi je komplexni
znalost trhu pro zakazniky spolecnosti GfK klicovym rozhodovacim faktorem.
Systematické rozsifovani zabéru sluzeb a zvysena frekvence, se kterou byly
reporty vydavany, tyto pozadavky reflektovala a stala se zarukou poptavky
stejné jako vysoké Urovné zakaznické spokojenosti. Celkové se obchodni
transakce, které se soustifed’'ovaly na velké zakazniky, rozvijely uspokojivé.
Sektoru se podafilo podstatné navysit objem objednavek u vétsSiny
uzavienych smluv, a to i navzdory tomu,ze néktefi mensi klienti snizovali
rozpocty. Obrat vzrostl nejvétsi mérou v Asii a Pacifiku. Dale se sektoru
podafilo dosahnout zna¢ného nardistu v Severni Americe, Latinské Americe
a Némecku. Akvizice majoritniho podilu ve spole¢nosti Etilize a prevzeti
amerického panelu kontaktnich ¢ocek C.L.E.A.R. od spolecnosti The Nielsen
Company, ktera se zabyva prlizkumem trhu, pfispél k posileni pozice
sektoru Retail and Technology v Severni Americe. K poklesu obratu doslo

v zapadni Evropé, Blizkém vychodu a Africe. V dlsledku trzni koncentrace
dcefina spolecnost GfK Switzerland transferovala své vyzkumné aktivity

v oboru rychloobratkového spottebniho zboZi do spoleCnosti The Nielsen
Company. Toto opatfeni ma vést ke zvysSeni ziskovosti Svycarské dcefiné
spolecnosti.

Ve financnim roce 2009 dosahl nejvice ziskovy sektor GfK Group
nadproporcionalniho 16,0% rdstu na 96 milion{ eur. Nejvétsi podil narlistu
pfijm@, 12,0 procentnich bodd, je organické povahy. Faktory spojené

s akvizici navic navysily pfijem o 4,5 procentnich bod{. Marze dosahla
skvélych 29.4 %, ¢imz dokonce prekonala vysoky vysledek predchoziho
roku (27.2 %).

Obrat sektoru MEDIA ve ¢tvrtém Ctvrtleti 2009 Cinil 32 milion& eur, ¢imz

0 6.0 % prekonal 30,6 miliont ze tfetiho Ctvrtleti. Kromé vyrazného narlstu
obratu zaznamenal sektor ve Ctvrtém Ctvrtleti rovnéz narlst pfijmd, které
vzrostly v tomto obdobi na 4 miliony eur z ¢astky 3.4 miliond, na které staly
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ve tretim ctvrtleti 2009. Marze, ktera ve tretim ctvrtleti 2009 Cinila 11.1 %,
se ve Ctvrtém cCtvrtleti vySplhala na potésitelnych 12.4 %.

Pokud se zaméfime na celorocni vysledky, zjistime, Ze obrat oproti
predchozimu roku poklesl 0 2.9 %, a to na 126 milion{ eur. Kdyz si
odmyslime pozitivni vlivy ménového kurzu, které Cinily 0.4 procentnich
bod(, pak prodej z organického hlediska poklesl o 3,3 procentnich bodd.
NarUst obratu nesplnil ocekavani zejména v regionech stfedni a vychodni
Evropy a v Severni Americe. Pokles obratu v Severni Americe je dlisledkem
slozité situace na trhu tisténych médii. Severoamericka dcefina spolecnost
GfK MRI uZz na situaci reagovala a prizplsobila se novym podminkam.
Sektor vySel zakazniklim vstfic uvedenim produktu AdMeasurem ¢imz
otevrel nové obchodni prilezitosti. Uvadéni produktu, jehoz ucelem je méfit
efektivitu reklamy v tisténych médiich na zakladé syndikatnich dat, bude
ukonceno koncem 2011. V Némecku zaznamenal sektor Media potésitelny
narlst odbytu, a to hlavné u zékaznikl plsobicich na némeckém trhu
tisténych médii. GfK také Uspésné prodlouzila smlouvy v oblasti méreni miry
uzivani médii. V Nizozemi byl o rok a v Rakousku o tfi roky prodlouzen
stavajici kontrakt TV ratingu.

V porovnani s predchozim rokem (23.8 milion{ eur) pokles! pfijem

ve sledovaném obdobi 0 30.3% na ¢astku 16 miliond eur. Vlivy ménového
kurzu posilily narlist o 3,2 procentnich bod@. Zaroven vsak rlist organicky
poklesl o 33,5 procentnich bodd. Tento pokles byl ¢astecné zplsoben vydaji
na zavadéni produktu AdMeasure v Severni Americe, na specificky vyrobni
a vyhodnocovaci software a specificky hardware, které dosahovaly 4,6
milion{ eur. Ve finan¢nim roce 2009 dosahl sektor 13.1% marze

(v predchozim roce: 18.3 %).

V sektoru OTHER (ostatni) dosahl odbyt ¢astky 3 milion& eur (v pfedchozim
roce: 3.5 miliond eur). Pfijmovy deficit ¢inil 5 miliond eur, zatimco

ve stejném obdobi minulého roku stal na 3,7 milion{ eur. Pfijem nepfiznivé
ovlivnily vydaje na poradenstvi, pojisténi a dalsi vydaje na rozvoj IT,

ke kterym dosSlo v rdmci strategie movelT. Vydaje byly ¢astecné vyrovnany
Usporami na zaméstnaneckych vydajich, cestovnich vydajich, materialech

a nakladech na kopirovani a tisk.

Regiony: silny rist na trzich budoucnosti

Spolecnost GfK Group operuje spolu se siti svych spolecnosti ve vice nez
100 zemich celého svéta. Z geografického hlediska je jeji obchodni ¢innost
rozdélena do Sesti regionl — Némecka, zapadni Evropa/Blizky vychod/Afrika,
stfedni a vychodni Evropa, Severni Amerika, Latinska Amerika a Asie,
Pacifik.
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V regionech Latinské Ameriky, Asie a Pacifiku spolecnost GfK i navzdory
financni a ekonomické krizi opétovné prekonala svou konkurenci v oblasti
nardstu odbytu. Tyto dva regiony se ve finan¢nim roce 2009 podilely

na zhruba 11% konsolidovaného odbytu. Odbornici predpovidaii,

Ze v téchto regionech dojde k nadprlimérnému nardstu rozpoctl urcenych
na priizkum trhu, nasledkem ¢ehoz spolecnost GfK vidi znacny potencial

v rozsifovani svych aktivit do téchto regionl. SpoleCnosti se jiZz podafilo
zaujmout atraktivni pozici na trhu zemi BRIC a ocekava se, Ze zde bude
do budoucna dale expandovat. Ohledné postaveni na trhu se GfK

na brazilském trhu umistila na 4., v Rusku na 2., v Indii na 3. a v Ciné na 7.
misté. Spolecnosti GfK se v prlibéhu roku podafilo stabilizovat vysledky
svych obchodnich aktivit v regionech Némecka, zapadni Evropy/Blizkého
vychodu/Afriky, stfedni a vychodni Evropy i Severni Ameriky. V téchto
regionech spolecnost do konce roku podstatné sniZila pokles odbytu,

ke kterému dosSlo v prvnich deviti mésicich roku.

Rist v regionech?

Odbyt 2009 Zména
v milionech eur 2008 predbézné v %
Némecko 316,1 301 -4,7
Zapadni Evropa/Blizky vychod/Afrika 487,2 458 -6,0
Stfedni a vychodni Evropa 87,2 72 -17,8
Severni Amerika 219,7 207 -5,7
Latinska Amerika 35,5 39 +11,0
Asie a Pacifik 74,8 87 +16,1
Celkem 1220,4 1164 -4,6

1) Zaokrouhlené Udaje z Manazerského informacniho systému
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Rist obratu v jednotlivych regionech?

Rist v % Celkem | Organicky®  Akvizice Ména’
Némecko -4.7 -4.7 0.0 0.0
Zapadni Evropa/Blizky 6.0 5.1 +16 25
vychod/Afrika
Stfedni a vychodni Evropa -17.8 -5.7 0.0 -12.1
Severni Amerika -5.7 -17.8 +7.0 +5.1
Latinské Amerika +11.0 +11.0 +2.2 -2.2
Asie a Pacifik +16.1 +8.9 +1.1 +6.1
Celkem -4.6 -6.0 +2.0 -0.6

1) Zaokrouhlené tidaje z ManaZerského informacniho systému
2) V procentnich bodech

Ve finan¢nim roce 2009 pokles| obrat spolecnosti GfK plsobicich

v NEMECKU celkem 0 4.7% na 301 milion& eur. V porovnani s prvnimi deviti
meésici roku 2009, kdy pokles obratu v organickém méfitku dosahoval

6.9 %, za obdobi celého roku tento pokles Cinil pouze 4.7%. Ve Ctvrtém
Ctvrtleti 2009 sektory Retail and Technology a Media zaznamenaly v daném
regionu podstatny narlst obratu. Spolenost GfK ma na némeckém trhu
neoddiskutovatelné vidCi postaveni.

Ve financnim roce 2009 se spolecnost GfK nejvice podilela na obratu

v regionech ZAPADNI EVROPA/BLIZKY VYCHOD/AFRIKA. Celkové obrat
pokles 0 6.0 % na 458 milion{ eur. Organicky obrat poklesl o 5,1 procentnich
bod{, zatimco vlivy ménového kurzu snizily obrat o 2.5 procentnich bodd.
Akvizice naopak obrat navysily o 1.6 procentnich bodd.

Ve STREDNI A VYCHODNI EVROPE spolecnosti dosahly ve finan¢nim roce
2009 celkového obratu ve vysi 72 milionll eur v porovnani s 87.2 miliony
eur predchoziho roku. V terminech mistni mény obrat poklesl 0 5,7 %,
zatimco pokles v eurech cinil 17,8 %, za ¢imZ stoji pfevazné slaba
ekonomika a silnd devalvace mény oproti euru, a to hlavné polského zloty
a ruského rublu. V regionu nedoslo k zadnému narlstu, ktery by byl
zplsoben akvizicemi.

V SEVERNI AMERICE, doséhla spole¢nost GfK obrat ve vysi 207 miliond eur,
zatimco ve finan¢nim roce 2008 tato ¢astka cCinila 219,7 milion{ eur.

Ke konci finan¢niho roku doslo k propadu az dosud silného eura vici
americkému dolaru, coz sniZzilo pozitivni G¢inky ménového kurzu. Co se
vysledkdl za cely rok tyce, pozitivni vliv ménového kurzu navysil prodej o 5,1
procentnich bodd. V extrémné tézkych ekonomickych podminkach obrat

v daném Ucetnim obdobi v organickém méfitku poklesl o 17,8 procentnich
bodd. Akvizice naopak navysila prodej o 7,0 procentnich bod.
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V regionu LATINSKA AMERIKE doséhla spole¢nost GfK Group v porovnani
s predchozim rokem v daném Gcetni obdobi 11.0% narlst odbytu

na potésitelnych 39 miliond eur. Tomuto regionu se podarilo dosahl
nejvétsiho narlistu odbytu v organickém méfitku z celé GFK Group, ten cinil
11.0 procentnich bodd. Vliv ménového kurzu zpisobil pokles odbytu o 2.2
procentnich bod{, zatimco akvizice odbyt o stejny pocet procentnich bodU
posilila.

GfK dosahla ve financnim roce 2009 nejvyssiho nardstu odbytu v regionu
ASIE A PACIFIK. Odbyt se zvysil 0 16.1 %, z 74.8 milion( eur v roce 2008
na 87 milion{ eur v roce 2009. Organicky narlist dosahl potésitelnych 8,9
procentnich bodd, zatimco akvizice navysily prodej o 1,1 procentnich bod{
a pozitivni vliv ménového kurzu o 6.1 procentnich bodd.

Zaméstnanci: pokracujici internacionalizace

Na konci financ¢niho roku zaméstnavala GfK Group 10 058 zaméstnanc(.

V porovnani s Grovni z 31. prosince 2008 se jedna o narlst o 366 lidi.

K tomuto nardstu doslo zejména diky akvizici novych spole¢nosti.

V porovnani se stavem z 30. zafi 2009 poklesl pocet zaméstnanci o 158 lidi.

Na konci roku 2009 pracovalo 82,2 % zaméstnancd spolecnosti GfK mimo
Némecko (v predchozim roce: 82,0 %), coZz znamena, Ze za hranicemi
Némecka pdsobi 8 268 zaméstnancll. Internacionalizace pracovni sily tedy
pokracuje ruku v ruce s rozvojem vyrobnich aktivit.

BISS: efektivnéjsi postupy a uspésné omezovani vydajti

Aby se dosahlo udrzitelné optimalizace pfijmu ve vSech sektorech, rozhodla
se spolecnost GfK zahajit ozdravny BISS program, ktery se zaméfil

na zvySovani efektivity, a ktery probiha ve vSech spolecnostech GfK Group.
BISS kombinuje rlizné projekty, které jsou rozdéleny do CtyF hlavnich
kategorii pod ndzvem ,Business IT-Services and Streamline Services create
Synergie" (IT sluzbami a racionalizaci k synergii). Zhruba 30 mezioborovych
a mezinarodnich projektl bylo navrzeno s cilem zlepsit efektivitu procest

a omezit vydaje.

V daném Ucetni obdobi pfinesl program BISS nardst odbytu o 6,8 miliond
eur a Uspory v hodnoté 20,7 milion{. Naklady na projekty naopak dosahly
23,6 miliond euro a devalvace cinila EUR 0,2 milion{ eur. EBIT se navysil

0 3,7 milion& eur. Vydaje ve vysi 16,0 miliond eur, které jsou oznaceny jako
zd@raznéné polozky, byly v daném Gcetni obdobi zplsobeny hlavné
zjednoduSovanim korporatnich struktur, konsolidaci IT infrastruktury,
sluovanim pronajatych prostor a organizaci a konsolidaci nabidek

na priizkum trhu.
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BISS: prehled vysledki za rok 2009

V eurech m 2009
Dodatecny obrat +6.8
Uspory +20.7
Vydaje na projekt -23.6
Devalvace -0.2
EBIT +3.7
Vydaje spojené na reorganizaci

a konsolidaci obchodnich aktivit +16.0
(zd@iraznéné polozky)

Upraveny provozni pfijem +19.7

Dilezité udalosti, ke kterym doslo po zakonceni finan¢niho roku:

V Unoru 2010 dozor¢i rada spolecnosti GfK SE prodlouzila o pét let smlouvu
se Clenkou spravni rady Debrou A. Pruentovou, ktera je spoluodpovédna

za sektor Custom Research. Nova smlouva je platna od 1. ledna 2011

do 31. prosince 2015.

Vyhled: obezretnost a optimismus pro financni rok 2010

Bé&hem letnich mésicl se zacaly projevovat pozitivni Ucinky vliadnich
ekonomickych programd a financnich opatfeni zahajenych v roce 2009.

Po nejvétsi recesi povalecné éry se v soucasné dobé zacala globalni
ekonomika stabilizovat. Mezinarodni ménovy fond ocekava v roce 2010
podstatné oZiveni ekonomiky a predpovida 3,9% globalni ekonomicky rdst.

MMF ocekava, Ze toto oZiveni bude platit obzvlasté pro rozvijejici se trhy,
kde bude vyvolané prevazné soukromou spotifebou. Pfestoze odbornici
predpovidaiji, ze rlst v primyslovych zemich bude pomalejsi, vzrlist HDP
bude mit v roce 2010 pozitivni tendenci.

ESOMAR, mezinarodni asociace pdsobici v oblasti vyzkumu trhu,
predpovida, Ze se odbyt oboru nebude v roce 2010 dale snizovat. Kromé
poklesu odbytu vedla globalni recese také k posunu v ramci jednotlivych
sloZzek vyzkumu trhu. Letmy pohled na nejvétsi trh tohoto oboru, Spojené
staty americké, ukazuje, Ze se z financnich dlivodd zvysil podil prizkumd
provadénych za pomoci internetu oproti telefonickému dotazovani. Kromé
Uspornosti zakaznici ocenuji rychlost, se kterou dostanou vysledky, coz stale
vice oCekavaji i od tradicnich metod.
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Kromé toho soucasna krize zvysila ochotu zavadét nové postupy. V roce
2009 podstatné vzrostl zajem o socialné medialni analyzy (fora, blogy).
Internet bude i nadale hrat dlleZitou roli ve vyzkumu a zaroven bude stale
vice vyuzivan spole¢nostmi jako zdroj informaci.

V dobach slozité ekonomické situace se zvysuje vyznam vyhodnocovani
informaci a odborného poradenstvi, protoze ne kazda nova metoda Ci
technologie je vhodna pro vSechny cilové skupiny a problémy.

Pozitivni zpravou pro odvétvi zabyvajici se vyzkumem trhu je to, Ze mnohé
mezinarodni spolecnosti spoléhaji na rdst v rozvijejicich se zemich. Rozvoj
novych odbytist’ je mozny jen pokud zname povahu mistni kultury

a zakaznikd. Kromé toho se klade stale vétsi dliraz na srovnatelnost
vysledkd u prlzkum@ provadénych v nékolika zemich. Pokud chceme,

aby byly produkty a marketingové plany Uspésné na vice nez jednom trhu
a zaroven Usporné, pak musime mit moznost porovnavat data.

Spolec¢nost GfK se tési dobré pozici diky svému globalnimu zastoupeni

a mezinarodni expertize. Nabidka jejich produktl je inovacni a odpovida
potrebam Sirokého spektra zakaznik{ a odvétvi. Kromé toho ma spolecnost
stabilni Spolecnost ma velmi dobré vyhlidky do budoucnosti i diky svému
velmi pfiznivému kapitalovému usporadani a diky existujicim finanénim
opatrenim. spole¢nost GfK se vyznacuje vysokou flexibilitou a proto zvlada
priméFend reagovat na zmény trznich podminek. Usporna opatteni, ktera
byla zavedena jiz v poCatecnich stadiich, budou i nadale zmirfiovat dozvuky
financni a ekonomické krize.

Na konci ledna 2010 dosahly objednavky 35,2 % ocekavaného ro¢niho
obratu (v pfedchozim roce: 30,2 %). GfK zaznamenala vzr(stajici zajem
o sektor Custom Research. Zkusenost nam vsak ukazuje, ze na zakladé
prvniho mésice se neda vyvodit, jak se bude vyvijet situace v priibéhu
celého roku.

Na zakladé hmatatelného zlepseni ekonomickych podminek a dalSiho
nardstu vyrobnich aktivit spolecnost GfK ocekava ve financnim roce 2010
zhruba 3% nar(st obratu, pricemz bere v potaz i spolecnosti, které pribyly
v disledku flze uskutetnéné na zacatku roku. Na organickém nardstu
obratu se budou podilet vSechny tfi sektory. Spolecnost oCekava, Ze se
marze, tedy pomér mezi upravenym provoznim prijmem a obratem, celkové
v roce 2010 zvysi az na 13 %.

GfK oCekava, ze zdlraznéné polozky (vcetné BISS) budou v roce 2010 init
az 40 milion( eur.

Pro soucasny financni rok predpoklada GfK vydaje na Udrzbu a nahradu
materialu ve vysi zhruba 50 miliond eur.
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Uéetni tiskova konference a tplné finanéni prohlaseni

GfK zvefejni Uplné financni prohlaseni dne 31. bfezna 2010 v 10.00 hodin
béhem Ucetni tiskové konference poradané v Norimberku. Roéni finanéni
prohlaseni bude prezentovano na DVFA konferenci ve Frankfurtu

nad Mohanem v 15.00 hod.

Pfedbézné terminy

31. bfezna 2010 Ucetni tiskova konference, Norimberk

31. bfezna 2010 Konference analytik(, Frankfurt nad Mohanem
12. kvétna 2010 Ctvrtletni zprava z 31. bfezna*

19. kvétna 2010 Valna hromada, Furth

16. srpna 2010 Pololetni zprava z 30. ¢ervna*

15. listopadu 2010 Devitimési¢ni zprava z 30. zari*

* Zverfejnéni je naplanovano pied zacatkem

Odpovédnost podle tiskového zékona

GfK SE

Corporate Communications
Bernhard Wolf
Nordwestring 101
D-90419 Norimberk

Tel. +49 911 395-2012
Fax +49 911 395-4075
bernhard.wolf@gfk.com

Skupina GfK v CR

Skupina GfK v CR (GfK Czech a INCOMA GfK) je prednim poskytovatelem
komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu trhu a vefejného minéni, véetné
konzultacniho a poradenského servisu. Pro dalsi informace navstivte nase
internetové stranky: www.gfk.cz, www.incoma.cz.

GfK Group

GfK Group je poskytovatelem zasadnich informaci nezbytnych pfi
rozhodovani o trznich strategiich firem pdsobicich v oblasti primyslu,
maloobchodu, sluzeb a médii. Nabizi komplexni informacni a poradenské
sluzby ve svych tfech obchodnich sektorech: Custom Research, Retail and
Technology a Média. Jako celosvétové Ctvrta nejvétsi spolecnost provadéjici
marketingovy vyzkum plisobi ve vice nez 100 zemich s vice nez 10 000
zameéstnanci. V roce 2008 dosahly trzby GfK Group 1,2 miliardy EUR.

Pro dalsi informace navstivte webové stranky: www.gfk.com.
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Pravni ujednani

Tyto informace nejsou urleny ke zvefejnéni a rozsifovani v USA.

Publikace neni uréena jako pobidka k nakupu cennych papirli ve Spojenych statech. Cenné
papiry spolecnosti GfK SE nemohou byt nabizeny ani prodavany v USA bez registrace nebo
prislusné vyjimky z povinné registrace na zakladé platné verze zadkona o cennych papirech
z roku 1933.

Toto tiskové prohlaseni obsahuje vyhledové vyroky, které se netykaji minulych udalosti. Dale
obsahuje tvrzeni, ktera se vztahuji k nasim pfedpoklad@im a ocekavanim. Kazdy z téchto
vyrokd, ktery odrazi nase zaméry, pfedpoklady, oCekavani a pfedpovédi, ma charakter
vyhledového vyroku. Tyto vyroky se zakladaji na predpovédich, odhadech a progndzach, které
ma management GfK Group v soucasné dobé k dispozici. Neni nasi zodpovédnosti aktualizovat
tyto vyroky na zakladé novych skutecnosti. Vyhledové vyroky se proto vztahuiji jen k datu,

ve kterém byli uCinény.
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