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Tiskova zprava

GfK: 59 % manazerd si mysli, Ze se ted’' lame
chleba

Jiz rok a piil média denné informuji své ctenare a divaky o globalni
financni krizi. Recese casto byva srovnavana se stavem, ktery
nastal na konci roku 1929 a ovlivnil svétové hospodarstvi
v priibéhu celého nasledného desetileti. Spolecnost pro vyzkum
trhu GfK Czech v poloviné a na konci minulého roku zjist'ovala, jak
cesti manazefi krizi vnimaji.

Obecné Ize fici, Ze béhem posledniho pdl roku doslo k vyraznému posunu
v samotném pripousténi si krize. Zatimco v Cervnu roku 2009 se 52 %
manazerl domnivalo, Ze nastala skutecna krize, v prosinci uz jich bylo 69 %
(viz graf 1). Vyrazna zména nastala také v ocekavani délky krize. Oproti
16 % v pdli roku 2009 se jiz celych 23 % manazerl po uplynuti Sesti mésicl
domniva, ze krize bude delSi nez tfi roky. ,Konstantné nejvice manazerd
(40 %) je nazoru, ze krize bude ukoncena do dvou let, jak ukazuje graf 2%,
uvedla Sherin Dalikova, manazerka marketingu a komunikace GfK Czech.

Vnimani krize

Mystite si, Ze uZ v Cesku nastala skutecnd krize?

Koncem roku 2009 se jiZ 69 % manaZerii domnivalo, 7e v Cesku nastala skutetna krize. Oproti 52 % v piilce

Pramysl vs. Obchod
+v poloviné roku 2009 se 54,2 % vyrobci domnivalo, Ze nastala krize oproti 38,1 % obchodnikd
+na konci roku 2009 uZ krizi pfiznava 72,6 % vyrobcti a dokonce 63,6 % obchodnikd
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Nejvice se spo¥i v oblasti lidskych zdrojti

Zajimavy vyvoj nastal i v pouzivanych opatfenich v0ci krizi. V Cervnu
prevaZzovaly Uspory na strané vyroby (70 %) a nasledovaly je Uspory
v oblasti lidskych zdroji (56 %). Na konci roku se role otoCily a opatfeni
lidskych zdrojl se dostala na prvni pozici a dosahla 68 %. Vyznamny skok
v opatienich proti krizi zaznamenaly v prdbéhu minulého roku také oblasti
PR (protikrizova opatfeni narostla z 11 % na 27 %) a Events (zde doslo
k narlistu ze 7 % na 17 %).

Krize nema vliv na znacku, ale na prodeje

Celkem 69 % Ceskych manazerll si mysli, Ze se vyplati investovat
do marketingu a komunikace. S postupujicim Casem prestavaji manaZzefi
vnimat krizi jako ohrozeni (pokles z 54 % na 45 %) a daleko vice v ni
spatfuji prilezitost k rozmachu (narlst z 32 % na 40 %). Z vysledkl studie
je také evidentni domnénka, Ze krize v prlbéhu Casu nema vliv ani
na znacku, ani na trzni podil. Dopad je spiSe znat na prodejich, které bud’
stagnuji, anebo spise klesaji. ,Snizuje se také podil téch, ktefi se domnivaji,
Ze by krize ohrozila existenci jejich firmy," upfesfiuje Sherin Dalikova.

Ocekavana délka krize
Graf 2

Jak dlouho bude kiize podle Vis trvat?

Vyrazny posun nastal i v otekavani délky krize. Oproti 16 % v piilce roku si jiZ celych 23 % na konci roku

mysli, Ze krize bude delSi neZ t¥i roky.

Primysl vs. Obchod

«bez rozdilu se majoritni &ast manaZer v obou odvétvich shoduje na trvani krize v délce cca 2 roky

.... Zajimavosti je, Ze jesté v piilce roku 2009 se obchodnici rovnym dilem domnivali, Ze krize bude trvat 1 rok
anebo 2 roky, na konci roku se viak uZ priklonili ke druhé varianté
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Nejvyraznéjsi je snaha hledat proti krizi netradicni reseni

Priblizné dvé tfetiny manazerl (64 % v poloviné roku 2009 a na jeho konci
60 %) se snazi hledat netradicni feseni v dobé krize. NejCast&jsim cilem
byva snaha odliSit se od konkurence a zvysit objem prodejd. Naopak se
snazi nesnizovat naklady na komunikaci. Podle 59 % Cechl v Fidicich
funkcich je praveé ted’ obdobi, kdy se ,lame chleba".

Skupina GfK v CR

Skupina GfK v CR (GfK Czech a INCOMA GfK) je prednim poskytovatelem
komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu trhu a verejného minéni, vcetné
konzultaéniho a poradenského servisu. Pro dalsi informace navstivte nase
internetové stranky: www.gfk.cz, www.incoma.cz.

GfK Group

GfK Group je poskytovatelem zasadnich informaci nezbytnych
pfi rozhodovani o trznich strategiich firem plsobicich v oblasti prlmyslu,
maloobchodu, sluzeb a médii. Nabizi komplexni informacni a poradenské
sluzby ve svych tfech obchodnich sektorech: Custom Research, Retail and
Technology a Média. Jako celosvétové ¢tvrta nejvétsi spolecnost provadéjici
marketingovy vyzkum plsobi ve vice nez 100 zemich s vice nez 10 000
zaméstnanci. V roce 2008 dosahly trzby GfK Group 1,2 miliardy EUR.
Pro dalsi informace navstivte webové stranky: www.gfk.com.
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