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Tiskova zprava

Budoucnost tiskovych meédii

Praha, 28. dubna 2010 — Spolecnost GfK Czech ve spolupraci s Unii
vydavateli a agenturou McCann Erickson usporadala mezinarodni
workshop se specialisty na vyzkum medialniho trhu, vydavateli
novin a Casopist a predstaviteli medialnich agentur.

Je zfejmé, Ze ackoli na tiskovém trhu dochazi k turbulencim
a proces zmény tvare tiskovych médii jiz probiha, v dlouhodobém
horizontu maji tiskova média dobrou sanci na preziti. Podminkou
je prizplisobeni jejich podoby a obsahu ocekavani ¢tenart, tj. vétsi
individualizace a diferenciace. Celkovy dosah tisku v Ceské
republice (pocitano jako uUhrnna ctenost tituld na vydani)
v soucasnosti presahuje ctyrnasobek velikosti populace (zdroj: GfK
Media Projekt).

Na zakladé lepSiho poznani Ctenarskych obci dojde k hlubsi transformaci
tiskovych médii, a to ve smyslu nikoli kosmetickych zmén ¢i grafickych
Uprav, jak tomu bylo od pocatku existence novin a casopisl, ale
k vyrazné&jsSimu posunu bliz k zajmOm, ocekavani a zvyklostem ctenard.
Zohlednéni potieb ¢tenard bude klicem k udrzeni jednotlivych pozic na trhu.

Data mluvi ve prospéch tiskovych médii

Nejfrekventovanéjsi odpovédi na hlavni otazku workshopu, tedy zda maiji
tiskovd média budoucnost a jak bude tato budoucnost vypadat, byla
predevsim tvrda data o vyvoji Ctenosti, nakladu a dosahu tisku, a to jak
v Ceské republice, tak ve stfedni a vychodni Evropé i v USA. Udaje z Media
projektu spolecnosti GfK Czech ukazuji, ze z dlouhodobého pohledu vyvoj
dosahu tisku stale mirné roste a vykazuje dlouhodobou stabilitu. Naopak se
nepotvrdily predpovédi o jeho zaniku ¢ neoblibé tisténych verzi médii
u Ctenard. Ti jsou stale konzervativni a papir jako nosi¢ informace
jednoznacné preferuji. Z dlouhodobého pohledu roste také podil denik{
bulvarniho zaméreni. U zpravodajskych denikd, jejichz dosah od roku 1997
klesal, jiz v roce 2009 doslo k predikovanému obratu k pozitivnimu vyvoji.
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,Ctendri maji tisténa média radi. Cteni pro né predstavuje prijemny zpiisob,
Jak ziskavat informace, navic si ho spojuji s ritudly, kterych se neradi
vzdavaji, typické je cteni ve vané nebo u kavy," pripomnél Ondrej Tomas,
generalni reditel GFK Czech. ,,Svédci o tom i trend, kdy se tisténa média
meni’ z pouhého nosice informaci spise v symbol Zivotniho stylu. Stavaji se
individualizovanéjsimi, prinaseji hlubsi pohled na téma. Jejich budoucnost je

v dalsim, propracovanéjsim vyladéni na ctenarskou skupinu."
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Graf: Vyvoj podilu dosahu denikd dle skupin (zdroj: GfK Media

Projekt)

Vliv krize na medialni trh

Vliv krize medialni trh pociti nejh(ife v roce 2011, o rok pozdéji pak dojde
k obratu k rlstu (zdroj: Magna Global, 2010 Advertising Forecast).
V pétiletém vyhledu v Ceské republice specificky, rychleji nez celosvétoveé,

poroste podil inzerce v TV a rozhlase.

Global Summary

Rychleji, nez
celosvétove,
porostouv ER TV,
Search, tisk a radio

AR Trmcuoma AR MM
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JKrize prinesla na inzertni trh stagnaci ve smyslu hledani inovativnich
reseni," uvedl Ondrej Novak z Universal McCann. ,Medidini trh se propad/
0 30 %, opustilo jej cca 30 % zaméstnancy. Kdo zdstal, jesté vice neZ driv
Ipi na tradicnich inzertnich resenich, opét stoupa vyznam TV v media mixu.
Pozitivni je, Ze tlak na ‘dobrou cenu' se prohlubuje a média jsou ochotna
pristoupit na cokolj, aby ziskala inzerenty. Klienti rovnéZ nové hledaji nebo
overuji hodnotu sluzeb."

V porovnani s oblastmi jizni a stfedni Ameriky (LATAM) Ci Asie (APAC) je
v Evropé (respektive regionu EMEA) dopad krize na medialni trh nejhlubsi
a k zotaveni bude dochézet nejdéle. Ceska republika v porovnani s Polskem,
Madarskem a Slovenskem dopadla relativné nejlépe, témér kopiruje kfivku
zapadni Evropy. Podle odhadll vSak navrat k normalu bude pozvolny.

CEE Summary
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Graf: Vyvoj inzertniho trhu v oblasti stfedni a vychodni Evropy.

7 argumenti pro inzerci v ¢asopisech

Zastupce Unie vydavatell, Tomas Tkacik, feditel Business Media CZ,
informoval o objemu Ceského trhu tiskovych médii, ktery ini cca 12 mid.
KE Necelych 8 mid. K¢ ztoho tvofi objem inzerce. Prlizkumem bylo
zjisténo, ze 1 756 900 ctenard vnima reklamu v Casopisech pozitivné jako
dobrého radce a dllezity zdroj informaci.
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Reklama versus diivéryhodny obsah

~S rozvojem socidlnich siti bude nutné od zdkladu prebudovat tvorbu
znacek, protoZe nakupni rozhodnuti budou Cinit zékaznici opet na zdklade
osobniho doporuceni komunitnich skupin," fekl Jan Binar, feditel agentury
McCann Erickson. Upozornil na jiné normy chovani komunitnich skupin
a na nutnost ddvéryhodného obsahu, ktery by noviny a Casopisy mély
produkovat, protoze ten je podle néj klicem k Uspéchu.

Reklama je odsunuta internetovymi
informacemi a ,Septandou*

In mature markets In developing markets
Stage 1 Advertising Word of mouth - 18
Initial consideration set?

Previous usage Advertising

Word of mouth Previous usage

Stage 2 Internet

- - Word of mouth
Active evaluation information

Shopping Advertising

Word of mouth ¢ Previous usage

Stage 3 Internet

. . Word of mouth
Moment of purchase information

Shopping Advertising

Word of mouth Previous usage

Ctenost ¢asopisii v lofiském roce rostla dokonce i v USA

O zkuSenost s méfenim medidlniho trhu v USA se podélila Kathi Love,
President & CEO spolecnosti GFK Mediamark Research & Intelligence.
LV krizi neni vhodnd doba na konzervativni pfistup. Je treba vyvinout
méreni, jeZ dokaze zejména casopisim dodat udaje, které ke své Uspésné
transformaci budou potrebovat. Trendem je posun k mérenim navratnosti
investic, a to jak pro vydavatelstvi tak pro zadavatele reklamy," tekla
ve své prezentaci o novych metodikach v oblasti méfeni medialniho trhu
Kathi Love.
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Skupina GfK v CR

Skupina GfK v CR (GfK Czech a INCOMA GfK) je prednim poskytovatelem
komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu trhu a verejného minéni, vcetné
konzultacniho a poradenského servisu. Pro dalsi informace navstivte nase
internetové stranky: www.gfk.cz, www.incoma.cz.

GfK Group

GFK Group je poskytovatelem zasadnich informaci nezbytnych
pfi rozhodovani o trznich strategiich firem pUsobicich v oblasti préimyslu,
maloobchodu, sluzeb a médii. Nabizi komplexni informacni a poradenské
sluzby ve svych tfech obchodnich sektorech: Custom Research, Retail and
Technology a Média. Jako celosvétoveé Ctvrta nejvétsi spolecnost provadeéjici
marketingovy vyzkum plsobi ve vice nez 100 zemich s vice nez 10 000
zaméstnanci. V roce 2009 dosahly trzby GfK Group 1,16 miliardy EUR.
Pro dalsi informace navstivte webové stranky: www.gfk.com.
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