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Tiskova zprava

GfK Investment Barometer: Investicni a sporici
chovani domacnosti

Cesi disponuji vétsimi penéznimi prostiedky nez
obyvatelé ostatnich stredoevropskych zemi, ale s tim,
jak s nimi nakladaji, spokojeni nejsou

Praha, 12. éervence 2010 — Dle vyzkumu spoleénosti GfK pat¥i Cesi
ve svém regionu k nejsolventnéjsim. Pouze zhruba 20 % obyvatel
Ceské republiky uvadi, Ze nema zadné penézni prostredky. Oproti
obyvateliim Mad'arska (64 %) a Polska (67 %) jsou na tom tedy
vyrazneé lépe. Respondenti uvadéli vysi soukromych aktiv, tj. akcii,
obligaci a kratkodobych vkladd (napf. na spoficich a béznych
uctech), vyjma aktiv uloZzenych v nemovitostech, uméleckych

dilech, sbirkach, apod.

Pro srovnani, témér tfi z deseti respondentl v Evropé (29 %) uvadéiji, ze
nemaji zadné penézni prostfedky ulozené na bankovnich Gctech, v akciich,
Zivotnim pojisténi ¢i podilovych fondech. V zapadni Evropé je to jeden ze
Ctyr (23 %), zatimco ve stfedni a vychodni Evropé témér Sest z deseti (58
%). Pro srovnani, v USA pouze jeden respondent z deseti uved|, Ze nema

Zadna penézni aktiva (8 %).
Moznosti sporeni a investic: Zadné nadseni

,O velké spokojenosti se stavajicim stavem nakiddani s investicemi se
u Cechid hovorit neds. Asi 33 % dotazanych by radéji volilo jiné zpdsoby
investic, neZ jaké jsou v nabidce. U nejmiadsi skupiny obyvatel (14 — 29 let)
by tak ucinili dokonce ctyri z deseti respondentd, " uved| Jaroslav Jira, feditel
pro obchod a marketing GfK Czech. ,Vice neZ polovina téch, ktefi dnes
vyuzivaji spoficich Uctd a terminovanych vkladd, by radéji investovala jinak
a napriklad do Zivotniho pojisténi by dnes uZ investovala pouhd 4 %
obyvatel. Ani ostatn/ investicni moZnosti v nabidce respondenty prilis
neoslovuji," dodal Jaroslav Jira (viz tabulka).
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GfK

Zemé

Vékova skupina

Ceska republika

14-29 30-49 50-99 celkem

akcie 2% 3% 2% 2,40%
akciové podilové fondy (fondy pouze s akciemi v portfoliu) 5% 3% 2% 2,82%
ostatni investicni fondy (fondy pouze s ostatnimi aktivy nebo smiSené: akcie + jind 3% 6% 4% 4,65%
aktiva)

obligace 8% 7% 2% 4,84%
bankovni spofeni (dlouho- nebo kratkodobé terminované vklady, vkladni knizky, spofici 13% 23% 24% 22,01%
nebo bézné ucty)

Zivotni pojisténi (vSechny typy) 7% 3% 4% 4,02%
penzijni fondy (vSechny typy) 3% 3% 6% 4,37%
jiny typ investic 39% 35% 30% 33,22%
bez odpovédi 21% 17% 26% 21,67%

Tabulkal Otdzka: Predpokiddejme, Ze byste mohl/a Vy osobné dnes
investovat castku 625 tis. K¢ (25 tis. Euro). Do které z nasledujicich
investicnich alternativ byste celou castku nebo jeji vétsinu vioZil/a? (Vyberte
jednu z moznosti.)

Kam dnes Evropané ukladaji své finance

K nejobvyklejsim zplsobdm nakladani s penéznimi prostfedky patfi ukladani
na spofrici Ucty a/nebo kratko a dlouhodobé vklady. V zapadni Evropé tento
zplsob vyuzivd 75 % obyvatel, ve stfedni Evropé 56 %. Cesi svéfuji své
finance spoficim Gctlm v 50 % pfipadd.

Na druhé misto v Evropé se fadi rlizné typy Zivotnich pojisténi, finance do
nich ukladaji Ctyfi z deseti Evropan( (v zap. Evropé 45 %, ve stfedni 24 %).
Do Zivotniho pojiéténi vklada své prosttedky 31 % obyvatel Ceské republiky.

Akcie a akciové podilové fondy jsou v Evropé méné oblibené nez v USA.
Portfolio Evropand se sklada z akcii z 16 % a z akciovych fondd ze 13 %,
pficemZ v USA tento podil Cini 34 %/33 %. Absolutné nejvice do akcii
a akciovych fond{ investuji Svédové — 43 % do akcii a 45 % do akciovych
fond@. Cesi tohoto zplsobu investic vyuZivaji minimalné, v obou pfipadech
se k tomuto typu investovani hlasi pouze 1,5 % respondentd.

Penzijnich fondl vyuziva vice nez Ctvrtina Evropanl (26 %), obligaci 12 %
a obliga¢nich nebo smigenych fondd 11 %. Cesi si na penzi spofi vice, nez
je evropsky prlmér — ve vékové skupiné 30 — 49 let je to plnych 50 %
obyvatel. O néco méné ukladaji do penzijnich fondd starsi obyvatelé (50 —
99 let). Ti nejmladsi (14 — 29 let) si na penzi spofi prostfednictvim
penzijnich fondd ve 23 % pripadl, coz se téméf blizi celoevropskému
pr@iméru u vSech vékovych vrstev.
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Cesi jsou ochotni v investicich riskovat

vybéru investi¢ni strategie stale na jistotu. Urcité (61 %) nebo spise (29 %)
jsou pro bezpetné investovani. V tomto sméru patii Cesi k vyjimce, 12 %
uvadi ochotu pfijmout pfi investovani vyssi riziko za moznost vyssiho zisku.
Stejnou odvahu vykazuji Ameri¢ané, o néco vyssi uz pouze Svédové (19 %).
Naopak napf. ve Francii, kde je averze k riskovani nejvyssi, jsou ochotna
riskovat pouze 3 % obyvatel.

Sporeni a investice — kdo rozhoduje?

Zhruba ctvrtina respondentd uvadi, ze o rodinnych financich rozhoduje
jeden zrodiny (muzi ve 29 %, Zeny v25 % pripadd). V poloviné
domacnosti rozhoduji o Usporach a investicich muz a zena spolecné. 3 %
muzd a Zzen nema spolecné prostiedky, ale spofi a investuji kazdy sam.

O vyzkumu

GfK Investment Barometer byl realizovan pro Wall Street Journal v bfeznu
2010 v 11 zemich svéta. Kromé& Ceské republiky také v Belgii, Francii, Itali,
Mad'arsku, Némecku, Polsku, Spanélsku, Svédsku, USA a ve Velké Britanii.
V CR probéhlo dotazovani osobné (Computer Assisted Personal Interview)
na reprezentativnim vzorku 1053 obyvatel.

Skupina GfK v CR

Skupina GfK v CR (GfK Czech a INCOMA GfK) je pfednim poskytovatelem
komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu trhu a verejného minéni, vcetné
konzultacniho a poradenského servisu. Pro dalsi informace navstivte nase
internetové stranky: www.gfk.cz, www.incoma.cz.

GfK Group

GfK Group je poskytovatelem zasadnich informaci nezbytnych pfi
rozhodovani o trznich strategiich firem pUsobicich v oblasti priimyslu,
maloobchodu, sluzeb a médii. Nabizi komplexni informacni a poradenské
sluzby ve svych tfech obchodnich sektorech: Custom Research, Retail and
Technology a Média. Jako celosvétové Ctvrta nejvétsi spolecnost provadéjici
marketingovy vyzkum plsobi ve vice nez 100 zemich s vice nez 10 000
zameéstnanci. V roce 2009 dosahly trzby GfK Group 1,16 miliardy EUR.
Pro dalsi informace navstivte webové stranky: www.gfk.com.
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