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Tiskova zprava

Zdravi je pFi vybéru napoju pro déti dilezitym
faktorem

Praha, 14. cervence 2010 — Pokud se maji rozhodovat, jaky napoj
svym détem podaji, sahaji cesti rodice nejcastéji po napoji
s nizkym obsahem cukrii doplnénym vitaminy a p¥irodni ovocnou
slozkou. Udaje vyplynuly z priizkumu spolecnosti pro vyzkum trhu
GfK Czech.

LINejcastéji podavanym ndpojem pro déti je podle vyzkumu domdci ¢aj, a to
v82 % pripadd. Divodem je nizka porizovaci hodnota tohoto ndpoje a
moZnost regulace pridaného cukru, " fiké Hana Rihova, Account Director GfK
Czech, a dodava: ,Casto rodice podavaji svym détem také vodu se sirupem
(40 %). Naopak nejmensi oblibé se tés/ limondda (16 %) nebo jen Cistd
voda z kohoutku (17 %)."

Rodice jednoznacné uprednostiuji dobrou chut’ a malo cukru

Z vyzkumu GfK Czech dale vyplyva, Ze rodi¢dm kromé vlivu na zdravi jejich
potomk{ (viz graf 1) zalezi na tom, aby byl napoj pro déti chutny (29 %) a
nepfilis sladky (29 %). Je to pro né pii vybéru dokonce o néco dllezit&jsi
argument, nez absence konzervantl (24 %) Ci obsah vitaminG (23 %).
Nezadouci jsou kromé konzervantl také chemické pfisady (15 %). Svou
roli, ackoli ne prilis podstatnou, hraje také cena — 8 % rodi¢d vyzaduje, aby
byl ndpoj levny.
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Graf 1: Naroky na napoj, vyjadieno v procentech. Zdroj: GfK Czech
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Obal také prodava

Nemaly podil m& na ndkupu napoje obal. ,Nejcasteji preferovanym balenim
je tzv. piticko, tedy ndpoj v krabicce do 250 mi, a to ve 36 % pripadd. Po
plllitrové PET lahvi by séhlo 33 % nakupujicich a po Ctvrt litrové 25 %.
Nejméné oblibené jsou sklenéné obaly," uvadi Hana Rihova, a dodava:
Dalsim kritériem je, aby se dité nepolilo (37 %) a aby byl obal uzavirateiny
(37 %) a uchovatelny i po otevieni (36 %)."

Osloveni respondenti se shodli na tom, Ze na trhu chybi napoje z Cistych

prirodnich stav (53 %), s vitaminy z pfirodnich zdroji (42 %) a napoje bez
pfidaného cukru (33 %).
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Graf 2: Nedostatecna nabidka, vyjadreno v procentech. Zdroj: GfK Czech
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Informace o vyzkumu

Vyzkum byl realizovan formou osobniho dotazovani (CAPI, Computer
Assisted Personal Interview) na reprezentativnim vzorku 1000 respondentd.
Odpovidali rodice déti od 2 do 10 let (N=180).

Skupina GfK v CR

Skupina GfK v CR (GfK Czech a INCOMA GfK) je pfednim poskytovatelem
komplexnich sluzeb v oblasti vyzkumu trhu a verejného minéni, vcetné
konzultacniho a poradenského servisu. Pro dalsi informace navstivte nase
internetové stranky: www.gfk.cz, www.incoma.cz.

GfK Group

GfK Group je poskytovatelem zasadnich informaci nezbytnych pfi
rozhodovani o trznich strategiich firem plsobicich v oblasti primyslu,
maloobchodu, sluzeb a médii. Nabizi komplexni informacni a poradenské
sluzby ve svych tfech obchodnich sektorech: Custom Research, Retail and
Technology a Média. Jako celosvétové Ctvrta nejvétsi spolecnost provadeéjici
marketingovy vyzkum plsobi ve vice nez 100 zemich s vice nez 10 000
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zameéstnanci. V roce 2009 dosahly trzby GfK Group 1,16 miliardy EUR.
Pro dalsi informace navstivte webové stranky: www.gfk.com.
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